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*F6 Wissen Sie was ein Podcast ist? | Ja / Nein | Haufigkeiten in Prozent | **F9 Haben Sie in den letzten 12 Monaten Podcasts gehort, egal in welcher Form? | Ja / Nein | Haufigkeiten in Prozent | ***F10 Wie haufig héren
Sie normalerweise Podcasts? | Einfachauswahl 6er-Skala (1) seltener bis (6) taglich | Top 3 Haufigkeiten in Prozent | n = 3009 LYY ] FACIT &2
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*Quelle: Tagesreichweite in %; ma 2017 Radio Il **F26 Zu welchen Tageszeiten héren Sie normalerweise Podcasts? | Mehrfachauswahl, Multimatrix | Haufigkeiten in Prozent | Horer: n = 1170 LYY FACIT
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F2 Wie alt sind Sie? | offene Abfrage (nachtréglich kategorisiert) | Haufigkeiten in Prozent | Nicht-Horer: n = 1829; Horer: n = 1170

@



PODCAST -HORER SIND
TENDENZIELL JUNGER

14 - 29

31
16
22
50 + —
62

Horer Nicht - Horer

..ABER FAST JEDER DRITTE
HORER IST 50 UND ALTER

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee



PODCAST -HORER
SI NDe

Nicht - Horer

Uber EUR 3.000

dank des hoheren HHNE,
KAUFKRAFTIG
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F51 Wenn Sie einmal alles zusammenrechnen: Wie hoch ist dann etwa das monatliche Netto-Einkommen, dass Sie alle zusammen hier im Haushalt haben, nach Abzug der Steuern
und Sozialversicherung? | Ei nfachauswahl 11 Kat egor iE&R5.000und nebri Hiufigkeitereir ProEedtiR NichtoHBrér: nb=i1829; Hétet: h = 1170 LrYat] FACIT &
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PODCASTS UND WIE SIE
GENUTZT WERDEN.



treamingdienste

NUTZUNGSWEG

F16 Uber welche Wege horen Sie tiblicherweise Podcasts? | Mehrfachauswahl Ja / Nein | Haufigkeiten in Prozent | Horer: n = 1170 rapio FACITH
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F27 In welchen Situationen héren Sie normalerweise Podcasts? | Items: Beim Autofahren; Unterwegs mit OPNV, Bahn etc.; In Wartesituationen | Mehrfachauswahl Ja / Nein | Haufigkeiten in Prozent | Horer: n = 1170 LyyIr] FACIT R




PC53% & TABLET 42%

F19 Welche der folgenden Geréate haben Sie in den letzten 12 Monaten genutzt, um Podcasts anzuhdren? | Mehrfachauswahl Ja / Nein | Haufigkeiten in Prozent | Horer: n = 1170 LyyIr] FACITE
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BELIEBTESTE THEMEN

soort & Freizelt

Religion & Spiritu
Technol%%?e &tha 5 Uﬁd neit

Wissenschaft & Natur
Bildungvirtschaft

Gesellschaft & Kultur



WAS IST DAS
ERFOLGSREZEPT
VON PODCASTS?



72% OHNE BEDIENUNGS -
SCHWIERIGKEITEN

WEDER ALTER NOCH TECHNISCHE KOMPLEXITAT STEHEN
DER PODCAST -NUTZUNG IM WEG.

DANK EINER VIELZAHL VON VERTRIEBSWEGEN KONNEN
SICH PODCASTS MEDIAL WEITER ENTWICKELN

F30 Bitte geben Sie an, inwiefern folgende Aussagen zum Thema Podcasts fiir Sie personlich M@
zutreffen. ltem: Podcasts sind einfach zu handhaben/ benutzerfreundlich | 5er Skala (1) A St i m &apio FACITH
¢berhaupthbisn3) c AtStz uwme v ol | A Hadfiglgeieemiz Prazenfi Hdrer: o 3170
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AUCH DIE NICHT -HORER SIND FUR DIE
PODCASTNUTZUNG GUT VORBEREITET :

SMARTPHONES (80%), L APTOPS (65%), S MART-TVS
(43%) ODER TABLETS (40%) WERDEN IN DIESER
GRUPPE GENUTZT .

: _ @®
F40 Welche der hier aufgefihrten Geréate besitzen Sie personlich? | Mehrfachauswahl | Haufigkeiten
in Prozent | Nicht-Horer: n = 1829 rapio FACITH




88% DER NICHT -HORER HABEN
NOCH NIE PODCASTS
AUSPROBIERT

12 % DER NICHT -HORER HABEN VOR MEHR ALS 12
MONATEN PODCASTS SCHON EINMAL GENUTZT .

®
F11 Sie haben angegeben keine Podcasts zu nutzen. Haben Sie friiher einmal Podcasts genutzt? | Ja
/ Nein | Haufigkeiten in Prozent | Nicht-Horer: n = 1829 rapio FACITH



LOYAL

WER EINMAL HORT, DER BLEIBT
DABEI

KAUM VORHANDENE TECHNISCHE BARRIEREN
ERLEICHTERN DEN EINSTIEG SEHR.*

FEED- UND ABOFUNKTION VERSORGEN DEN HORER
REGELMARIG UND AUTOMATISCH MIT NEUEM CONTENT
UND ERREGEN SO KONTINUIERLICH |INTERESSE .
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*F12 Bitte geben Sie an, warum Sie aktuell keine Podcasts horen. rapio FACITH




PODCASTS
ERMOGLICHEN EINE
DIFFERENZIERTE
ZIELGRUPPEN -
ANSPRACHE
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Prozentangaben beziehen sich auf deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren. rapio FACITH



AUDIOAKTIVE

TRENDSETTER
14 - 29 Jahre U-nterhaltung,
Lifestyle
horen einmal Spontan,
pro Woche Trendbewusst

Mittleres HHNE
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ANSPRUCHSVOLLE
QUERDENKER

Religion &
Spiritualitat, Sport
& Freizeit

30 - 49 Jahre

horen taglich Spontan,
Trendbewusst

Hohes HHNE Tagesbegleiter
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ERFOLGSORIENTIERTE
INFLUENCER

30 - 49 Jahre

horen mehrmals
pro Monat

Hohes HHNE

Wirtschatft,
Nachrichten &
Politik

Offen, Ehrgeizig

Ablenkung
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EIFRIGER
TRADITIONALIST

50 Jahre und alter Information &

Unterhaltung
horen mehrmals Verninftig,
pro Monat Pflichtbewusst

Relevanz fir

Hohes HHNE den Alltag
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Podcast-Horer
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AKZEPTIERE

F32 Wie stehen Sie Werbung in Podcasts gegeniiber? | Iltem: Ich akzeptiere Werbung, damit Podcasts kostenfrei angeboten werden kénnen. | 5er Skala (

O

1A S (Tmimer S eshierr hra uipit - ni ¢ h't zuﬁm St
FYYI] FACITE

bedeutet | Top 3 Haufigkeiten in Prozent | Horer: n = 1170
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F34 Wie ist Ihre Einstellung zu folgenden Podcasts Werbeformen? | Item: Sponsoring | 5er-Skala(l) ASt °rt mi ch bigb®)Y hAStp r thBotwin® Haufgkelten in Prozent | Horer: n = 1170 L IVIL] FACIT



